
【成果名称】《文化消费产品的价值赋值、市场认同及其实现路径》 

【成果简介】 

  1.刊发情况：论文发表于 CSSCI 来源期刊《学习与实践》2020年第 12

期。 

  2.转化应用及获奖情况： 

  （1）摘引情况：该成果被 2021 年第 9期的《新华文摘》以《文化消费产

品的价值实现与创新路径》为题，做了观点摘引。 

  （2）推介情况：该成果 2017年度江苏省社会科学基金重点项目“文化消

费价值衡量的美学研究”代表性成果之一，被 2020年 6 月 9日的《新华日报》

作了成果推介，题名为《精神文化消费：让审美价值和经济价值齐飞》，相关

网站同步做了宣传报道。 

  （3）获奖情况：该成果 2023年 3月获江苏省第十七届哲学社会科学优秀

成果三等奖。 

  3.文章主要观点：为了力避单纯量化价值所带来的不公平现象，我们需要

认真探讨文化消费产品的价值赋值问题。可以将文化消费产品的价值归结为实

用价值、传承价值和美学价值。实用价值是其功能性的体现，传承价值则属于

历史感的延伸，美学价值乃是独特文化品味的象征。通过具体的文创产品案例

分析发现，文创产品创制端与消费端之间具有关联性，在消费端，消费者更注

重文创产品的吸引力、创造性及科技感。在现代消费升级影响下，文化消费产

品越来越受到人们的青睐，生产者为了适应市场环境，提升品牌忠诚度，纷纷

立足于挖掘产品中的文化价值，采取与消费者积极互动的方式，打造具有独特

风格的文化消费产品，使之更加契合人们对人文关怀的追求。 
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【主要研究领域】 

  审美文化。 

 


